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TUBOS E PERFILADOS

A Sigma Aco fabrica tubos galvanizados com a costura metalizada préprios para o agronegécio.
Destacam-se os tubos redondos e oblongos com comprimentos personalizados utilizados em
estufas agricolas, alambrados, entre outras aplicacoes

SIGMANCO
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www.sigmatubos.com.br

2 (35 3435-1285

contato@sigmatubos.com.br

TUBOS DE ACO CORTADOS A LASER

Além de tubos em barras com comprimentos padrao
de 6 metros e com comprimentos personalizados,
na Sigma Aco oferecemos tubos cortados a laser sob demanda.

O Corte a Laser em tubos de aco garante o que ha de melhor
em precisao, acabamento e versatilidade, atuando em
geometrias complexas e com grande produtividade.

Ganhe tempo e qualidade nas pecas tubulares que vocé emprega
no seu processo produtivo, receba os tubos cortados a laser ja prontos
para aplicacao com muita precisao e livre de rebarbas.

Nossa capacidade de corte a laser nos tubos

contempla toda nossa linha de produtos,
até o diametro de 152,4 mm. e comprimento de 6270 mm.

Consulte-nos !

Tubos de Aco Cortados a Laser para:
Energia Solar | Industria | Agronegécio | Movelaria
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HENRIQUE ISLIKER PATRIA
EDITOR RESPONSAVEL

E inegavel a lideranca do Agronegdcio
Nno cenario econdmico nacional. Provavel-
mente, ele é hoje a mais importante ativi-
dade geradora de renda e de divisas para
o Brasil. A matematica e as e,statisticas
Nao negam que, principalmente em um
ano atipico como este que esta chegando
ao seu final, o setor fol o responsavel por
‘segurar a barra” de nossa economia, prin-
cipalmente no tocante as exportacoes.

Mas, ja diziam os velhos sabios: “E difi-
cil conquistar a lideranca. Porém, muito
mais dificil € manté-la, apos conquista-
da” Fazendo uma analogia com o fute-
bol que é paixao nacional, que o digam
0S times que estao na ponta da tabela do
Campeonato Nacional.

E justamente para reforcar e propalar
a0s quatro ventos essa lideranca, nos, da

4. AgriMotor ¢ Novembro/2020

O agronegocio

futuro

Revista AgriMotor, apresentamos a vo-
Cés, caros leitores e seguidores de N0ssos
canais digitais, uma edicao repleta de va-
riaveis capazes de ampliar ainda mais as
possibilidades e oportunidades do Agro-
negocio brasileiro.

Nesse sentido, abordamos nela temas
extremamente atuais em duas mateérias
exclusivas e muito especiais, nas quais
sao discutidas e sugeridas solucdes espe-
cificas e, a0 mesmo tempo, viaveis para
O avanco do nosso Agro, versando sobre
a inclusao digital e a conectividade no
campo, destacando como o instrumental
que ambos oferecem pode ampliar os ho-
rizontes da atividade rural, impulsionan-
do-a na direcao de um futuro ainda mais
PromMissor.

Mas, para manter as conquistas e a lide-
ranca que mencionamosaiatras, é preciso
Muito mais. Por conta disso, nas proximas
paginas falamos também de pesquisa e
de tecnologia aplicada em outras frentes
fundamentais do Agronegocio, cujas so-
lucoes, uma vez consolidadas, tornar-se-
-a0 ferramentas importantes para a con-
tinuidade do crescimento.

E, nesta edicdo da Revista AgriMotor,
ainda encontramos tempo e espaco para
falar de um grave problema, que infeliz-
Mmente esta longe de acabar: a falsificacao,
O roubo e o contrabando de defensivos
agricolas, fatores que, segundo apurado,
representam a cifra alarmante de 23% de
todo o volume de defensivos movimenta-
do no Brasil, 0 que, em termos de valores,
bate o montante de cerca de R$ 315 bi-
Ihées de operacdes ilegais. Apesar dos vi-
gorosos esforcos da Policia Federal e dos
Orgaos controladores para coibir essa pra-
tica, se nao houver o engajamento maior
dagueles que utilizam tais produtos, sera
muito dificil acabar com ela.

Esperamos que vocés apreciem e leiam
com muita atencao o conteudo desta edi-
¢ao da revista, com a certeza de gque nos
empenhamos ao maximo para apresen-
tar-lhes o melhor nivel de informacao e de
analise interpretativa, o que, sem duvida
alguma, € sempre 0 N0SsSO Maior objetivo.

Entdo, reforcamos o convite para que vo-
césinterajam com a gente por meio de Nos-
SOs canais de comunicacao, a fim de que
POSSaMOoS conhecer suas opinides, suges-
toes, expectativas e criticas para melhorar-
Mos, sempre e cada vez mais, a qualidade
da AgriMotor, uma revista que, essencial-
mente, esta a seu servico.

Obrigado, um forte abraco e boa leitura
a todos!
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Evolucao
conjunta

Operadora TIM amplia seu foco de atuacao
No setor do Agronegocio, com promocao de
esforcos e lancamento de sua primeira campanha
publicitaria com foco no Agro, para incentivar o
aumento da conectividade no campo.

Marcus Frediani

Em time que estd ganhando, se mexe, SIM! Todo produtor rural,
independentemente de seu tamanho, sabe que, sem duvida algu-
ma o Agronegocio brasileiro € o setor que vem garantindo os me-
Ihores e mais vigorosos resultados para nossa economia, batendo
sucessivos recordes de produtividade e em participacao no PIB,
em que pesem fatores adernantes, tais como as eternas deficién-
cias nainfraestrutura e na logistica de transporte e armazenamen-
to do pals, problemas recorrentes, cuja solucao, infelizmente, ainda
parece distante.

Porém, um dos “antidotos” que vem se mostrando mais eficazes no
combate aos sintomas das “doencas” que atrapalham a lide do ho-
mem do campo vem sendo, sem duvida, o aumento exponencial do
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acesso e do uso intensivo da Tecnologia da
Informacao (Tl) em suas frentes de traba-
Iho, o que vem mudando a maneira com
que o Agronegocio se desenvolve, ajudan-
do a nele configurar novos pa-
tamares de produtividade, fa-
cilitando a vida do agricultor. E
entre as ferramentas que vém
proporcionando esse avanco,

Divulgac¢ao TIM Brasil

sem a menor duvida também,
a conectividade tem papel de
protagonista.

‘Sabemos a forca que o cam-

PO tem na economia brasileira Alexandre Dal Forno,
e queremos ajudar produto- headde Marketing

lidade”, explica Alexandre Dal Forno, head
de Marketing Corporativo & Internet das
Coisas (loT) da TIM Brasil, e lider do proje-
to 4G TIM na area rural.

Parceria com startups

Membro fundador do Co-
nectarAGRO, associacao for-
Mada por empresas que Visa
a promover a solucao tec-
nologica (4G em 700MHz)
para estimular a expansao do
acesso a internet nas mais di-
versas regides agricolas brasi-
leiras, a TIM vem trabalhando

res com solucdes feitas espe- Corporativo&loldaTIM:  em diversasfrentes paradina-

cialmente para o Agronegdcio. "Sabemosa forca que o

Mizar esse pProcesso, COMo € o

Estamos apoiando a Transfor- c@mpotem naeconomia cgso da parceria com diversas

macao e a Inclusido Digital no Prasileiraequeremos
campo, conectando escritorios, ajudar produtores
fazendas, maquinas, otimizan- €om solugoes feitas
do a gestdo de equipe, aju- especialmente para o
dando a monitorar lavouras e Agronegocio’

a previsao do tempo, apoiados

na qualidade e disponibilidade da maior
cobertura 4G do pais. Trata-se, sobretudo,
de mais um esforco que vai ao encontro
do propdsito da TIM de evoluir com co-
ragem junto com a sociedade, transfor-
mando tecnologia em liberdade, atuando
em todo o territdrio nacional por meio de
uma ampla e completa oferta de servicos
de telecomunicacdes, focada nos pilares
de inovacao, experiéncia do cliente e agi-

8 AgriMotor * Novembro/2020

startups. Esse, alias, € o caso
do acordo formalizado, no fi-
nal do més de setemlbro, com
a Agrosmart, gue ampliou as
ofertas para o Agronegdcio
a partir da inclusao das solu-
coes de agricultura da Agtech, de Piraci-
caba/SP, permitindo a operadora passar a
contar com as solugcdes que essa startup
oferece para o campo, a fim de impulsio-
nar a Agricultura 4.0, mitigando questdes
de acesso a recursos tecnologicos e digi-
tais para que toda a cadeia do Agronego-
Cio seja cada vez mais produtiva.

As solucoes criadas pela Agrosmart co-
letam dados de diferentes fontes, como

de estacdes meteorologicas conectadas
na rede NB-loT, sensores de solo, caderno
de campo e de integracdes ao ecossiste-
ma do negocio, potencializando a coleta
de dados e o monitoramento remoto de
fazendas, campos e parques produtivos,
seja este de terreno — pragas e doencas,
dados climaticos, disponibilidade de nu-
trientes No solo, captacao de dados para
definicao de culturas, por exemplo -, de
Mmagquinas e equipamentos, de animais e,
ainda, de mao de obra.

“Essas ferramentas, que vém para com-
plementar o projeto 4G TIM no Campo,
analisam as informacdes em tempo real e
geram recomendacdes aplicaveis para di-
ferentes players do Agronegocio. E o mais
interessante € que, COMoO iSsO esta inseri-
do num projeto de conectividade publica,
qualguer pessoa com um chip TIM pode
acessa-las a partir da conexao digital. En-

FUTURO

tao, Nossa parceria com a Agrosmart cer-
tamente tera impacto no mercado agrico-
la, com a oferta de solucdes diferenciadas
e apoiar um dos setores mais importantes
para o Brasil”, enfatiza Dal Forno.

Mudanca cultural

Ciente da importancia de universalizar o
acesso a Transformacao Digital aos produ-
tores rurais brasileiros, a TIM considera que
esse processo tem que ser feito por par-
tes, uma vez que a insercao das ferramen-
tas de conectividade e inovacao depende
eminentemente da mudanca do mindset
das pessoas que atuam no campo. Ou seja,
e, sobretudo, uma gquestao cultural.

Por conta disso, segundo o head de
Marketing Corporativo & 1oT da TIM Bra-
sil, 0 primeiro passo para se fazer isso é a
realizacao de um trabalho de sensibiliza-
Ccao sobre as vantagens e os beneficios da

Novembro/2020 ¢ AgriMotor 9
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conectividade no campo, mostrando que
estes podem ser adaptados e efetivamen-
te conquistados independentemente do
tamanho da atividade de cada produtor.
“Nesse ambito, o grande desafio da jor-
nada da Agricultura 4.0 € mostrar e pro-
var por ‘A+B' para o homem do campo
que ele precisa, obrigatoriamente, fazer a
transformacdo de seus processos analo-
gicos em digitais, e entender que quanto
mais cedo ele fizer isso, literalmente mais
cedo também vai colher os frutos do que
ele plantou”, sublinha. "Mas, é claro que
ISSO NA0 val acontecer da noite para o dia:
O proprietario rural tem que trabalhar de
operadores e mudar seus processos inter-

10 AgriMotor « Novembro/2020

NOS para conseguir analisar e interpretar
corretamente oenorme nUmero de dados
que a conectividade vai lhe proporcionar,
para, a partir dai, ter os insights para me-
lhorar sua producao”, complementa Ale-
xandre Dal Forno.

Campanha publicitaria

SO que, como foi dito no inicio desta re-
portagem, em time gque esta ganhando,
€ preciso sempre “mexer” e inovar, a fim
de garantir nao s6 a manutencao dos ni-
veis atuais do handicap do Agronegdcio
brasileiro, como também — e principal-
mMmente —alca-los a estagios cada vez mais
superlativos.

E ndo foi por outro motivo que a TIM,
lider em cobertura 4G na faixa 700MHz
No campo — voz e dados, com
mais de 5 milhdes de hectares
conectados -, inaugurou, No
comeco do més de outubro, o
primeiro marketplace exclu-
sivo do Brasil (marketplaceiot.
tim.com.br) para vender tec-
nologiaseservicosaos proprie-
tarios rurais, oferecendo um

amplo portfélio de solugdes Alexandra Brown,

loT para o mercado corpora- diretora geral da

tivo, visando a complementar HavasPlus Rio: "Cada
os servigos de conectividade ja vez mais, as solucdes de
disponibilizados ao setor pela conectividade tém um
operadora. E, simultaneamen- papel fundamental nas
te a iniciativa, langou sua pri- inovacées no campo.”

meira campanha publicitaria
com foco no Agro, versando sobre o tema.

Assinada pela agéncia HavasPlus - e
com Insercao nos principais espacos do
setor, tanto em TV, impressos e em ca-
nais digitais —, entre os meses de outubro
e novembro, as pecas da campanha véem
destacando o pioneirismo e a presenca da
TIM pelo Brasil, com énfase na enorme e
j& citada area de cobertura 4G/700MHz e
todas as possibilidades que acompanham
esse movimento.

A acdo € nacional, com esforcos signifi-
cativos de midia regional em diversas re-
gides do Brasil nas quais o Agronegdcio
€ mais proeminente. Em sintese, a ideia

FUTURO

principal, que busca trazer a Transfor-
macao Digital do setor rural para o cen-
tro da acao — especificamente
direcionada aos empresarios
e tomadores de decisao de
empresas do agro — € mostrar
como a conectividade habi-
lita solucdes, conecta pesso-
as, maquinas e dispositivos e
ajuda a trazer mais eficiéncia
na gestao do negdcio, com a
qualidade da maior rede de
loT do Brasil.

‘Cada vez mais, as solucdes
de conectividade tém um pa-
pel fundamental nasinovacoes
Nno campo. A campanha bus-
ca tangibilizar essa tecnolo-
gia, que as vezes ¢ invisivel, por
meio de intervencdes graficas em cenas
que trazem a grandeza e a produtividade
que a conexao oferece para 0 agronego-
cio brasileiro. Com um discurso otimista, a
TIM reafirma seu compromisso e se posi-
Ciona como um parceiro estratégico para
O crescimento desse setor. Foram usadas
Imagens de parceiros e bancos, trazendo a
cor primaria da TIM para associa¢cao rapida
com a marca’, destaca Alexandra Brown,
diretora geral da HavasPlus Rio. O desen-
volvimento da nova campanha da TIM de-
mandou trés meses de trabalho da agén-
Cia, que, entretanto, nao revela o valor do

) —

investimento. D5

Novembro/2020 ¢ AgriMotor 11
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TECNOLOGIA

TECNOLOGIA

novos caminhos

Gracas a melhoria constante da utilizacao das solucdes digitais,
o0 Agronegaocio brasileiro esta se elevando a patamares cada
vez mais altos no ambito da produtividade.

Marcus Frediani

Nao é segredo para ninguém qgue a tec-
nologia vem contribuindo para a inovacao
de diversos setores da economia. E, com o
Agronegocio, isso nao € diferente. A comu-
Nnicacao e 0 acesso a informacao, propor-
cionada pela internet, sdo a porta de en-
trada para diversas inovacdes tambéem na
Agricultura 4.0, que vem inovando e apri-
morando todas as etapas do processo de
producao com tecnologias de ponta total-
mente integradas e conectadas.

Diante desse cenario, a Revista AgriMo-
tor convidou Angela Gheller, diretora da
Manufatura, Logistica e Agroindustria da
TOTVS — maior empresa de tecnologia do
paisno mercado SMB (doinglés“Small and
Medium Business”, ou Pequenas e Médias
Empresas) —, para falar sobre como o setor

do Agronegdcio brasileiro vem se compor-
tando diante da tecnologia, e sobre as prin-
Cipais vantagens da adocao das solucoes
digitais. Confira, nestas paginas, 0s princi-
pais destagques dessa nossa conversa.

AgriMotor: Angela, como vocé avalia a
evolucao do Agronegoécio no Brasil e o
momento que vivemos hoje?

Angela Gheller: Nosso Agronegodcio €
realmente um setor que se desenvolveud
Muito ao longo das ultimas décadas. Des-
de o inicio dos anos 1970 a Empresa Brasi-
leira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa)
vem realizando um trabalho fenomenal
em toda a questao de solo no paistodo, no-
tadamente no que diz respeito a questao
das plantas e sementes, bem como a todo

Novembro/2020 ¢ AgriMotor 13
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84% dos agricultores brasileiros ja utilizam
a0 menos uma tecnologia digital como
ferramenta de apoio na producao agricola,
seja um drone, seja uma maquina que utiliza
solucoes de Internet das Coisas (I0T)

um esforco e trabalho que foi feito na par-
te de plantio, de plantio direto, de rotacao
de culturas, de mecanizacao e de introdu-
cao de novas variedades agricolas, todas
essas acoes, € claro, sustentadas pelo uso
e pelos avancos da tecnologia. Tudo isso
junto, fez com que o Brasil conquistasse o
segundo lugar entre os maiores produto-
res de alimentos do planeta. Estamos fa-
lando de um universo de 5 milhdes de es-
tabelecimentos agricolas, cuja producao
de 23% dos quais sao de responsabilidade
da Agricultura Familiar. Contudo, de acor-
do com os dados mais recentes da propria
Embrapa, divulgados em 2017, embora
tenhamos crescido seis vezes em termos
de produtividade, nossa area plantada
apenas dobrou de tamanho. Hoje, ainda
temos um percentual muito pequeno de
areas cultivadas no pais, algo em torno
de 7% em relacao a extensao territorial do
Brasil, 0 que demonstra que ainda temos
MUIto que crescer por aqui.

14 AgriMotor ¢ Novembro/2020

Angela Gheller, diretora da Manufatura,
Logistica e Agroindustria da TOTVS

Falando especificamente do uso da
tecnologia no campo, como evoluiu e
vem evoluindo a conectividade ao lon-
go de todo esse tempo?

Registramos avancos impressionantes
também. De acordo com uma pesqui-
sa realizada recentemente pela Embra-
pa, em parceria com o Servico Brasileiro
de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae) e o Instituto Nacional de Pes-
quisas Espaciais (Inpe), 84% dos agri-
cultores brasileiros ja utilizam ao menos
uma tecnologia digital como ferramen-
ta de apoio na producao agricola, seja
um drone, seja uma maguina que utili-
za solucdes de Internet das Coisas (loT).
Além disso, cerca de 40% dos produtores
disseram que vém usando essas novas
tecnologias como canal para a compra
e venda de insumos e da producao e,
ainda, em torno de um terco deles uti-
liza solucdes digitais com o objetivo de
Mapear a lavoura e a vegetacao e para

a previsao de riscos climaticos. Os dados
dessa pesquisa sao acachapantes: com o
avanco da disponibilidade da internet no
campo, os indices de conectividade sal-
taram de 75.000 estabelecimentos rurais
conectados em 2006, para 1.430.000 em
2017, um percentual que corresponde a
29% de todos os estabelecimentos que
tém conectividade hoje no Brasil. E esse
ndmero e cifra seguramente cresceram
bastante nestes Ultimos trés anos. Acerca
disso também, uma pesquisa da McKinsey
& Company, empresa de consultoria em-
presarial americana, reconhecida como
a lider mundial nesse mercado, realiza-
da antes da pandemia, ja dava conta que
36% dos agricultores brasileiros ja vinham
utilizando muitas solucdes online — como
o WhatsApp, por exemplo, entre outros
aplicativos da internet — enquanto ape-
nas 24% deles faziam isso nos Estados
Unidos. E, obre esse aspecto em particu-
lar, € muito importante ressaltar, é claro, a
atuacao fundamental das agritechs para
consolidar esses niveis de avanco da co-
nectividade no campo entre Nos.

E vocés perceberam algum retrocesso
na velocidade de incorporacao de tais
ferramentas, pelo menos entre os peque-
nos produtores, em funcao da COVID-19?

Nao, pelo contrario. E esse € um dado
bastante interessante: observamos um
crescimento fantastico do uso das ferra-

TECNOLOGIA

mentas de Transformacao Digital no cam-
0O, Nao sO da parte das médias e grandes
empresas, que ja vinham demandan-
do solucgdes disruptivas em sua atuacao,
como também dos pequenos produtores,
que ja estao bem digitalizados, em niveis
semelhantes aqueles observados entre 0s
de maior porte. E ao contrario do que acon-
tece na manufatura, segmento no qual a
gente, as vezes, precisa fazer “magica” para
o cliente comprar as solucdes da TOTVS,
porexemplo, a aceitacao e ademanda des-
sas ferramentas pelos operadores do Agro
vém sendo cada vez maiores: eles sempre
nos pedem mais.

Como a TOTVS vem respondendo a
esse acréscimo de demanda?

Como maior empresa de tecnologia do
Brasil, oferecemos ao Agronegocio brasi-
leiro uma plataforma que conecta os da-
dos de diversos fornecedores e 0s integra
ao sistema de gestao, facilitando a analise
e controle de todos os processos. Essa € a
proposta, por exemplo, da nossa nova so-
lucao TOTVS Agro Conecta Dados, que se
propde resolver a integracao dos equipa-
mentos e os sistemas de diversos fornece-
dores. Por meio de inteligéncia aplicada,
ela permite centralizar as informacoes dos
equipamentos e softwares utilizados no
campo, com o objetivo de garantir maior
eficiéncia e desempenho nas operacoes,
otimizando a gestao do negadcio.

Novembro/2020 ¢ AgriMotor 15
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Como isso se da, exatamente?

Imagine o seguinte: uma Unica Mmaqui-
Na agricola pode gerar aproximadamente
1,5 milhdes de registros por meio de seus
sensores. Uma uUnica plataforma proces-
sa, sintetiza e distribui esses dados den-
tro do sistema de gestao. Com 0 Novo
TOTVS Agro Conecta Dados, a comuni-
cacao ¢ feita por meio de nossos APIs, ou
seja, de nossas instrucdes e padrdes de
programacao para acesso a aplicativos e/
ou softwares. E, na medida em gque Nnos
conectamos com mais parceiros, a plata-
forma se torna cada vez mais abrangente,
pois os dados sao trabalhados de forma
consistente e estruturada. A plataforma
vem ganhando integracao com diversos
fabricantes de maquinas e de automacao,

16 AgriMotor ¢ Novembro/2020

permitindo coletar os dados de sensores
e de sistemas agrondmicos e meteorolo-
gicos, gerando resultados exponenciais ao
produtor. E o mais interessante € que a so-
lucao pode ser contratada por assinatura e
o valor da subscricao varia de acordo com
O numero de equipamentos conectados.
Quanto maior o volume de maqguinas, me-
nor o valor individual da conexao.

E como vocé avalia o atual estagio da
Agricultura 4.0 no Brasil? “Integracao”
é a palavra-chave?

Sem duvida. As aplicacdes da Agricultu-
ra 4.0 tém melhor aproveitamento quan-
do ha integracdes entre equipamentos e
plataformas de gestao, pois apenas assim
O produtor passa a ter controle e acesso

aos dados de forma consistente. Com a
nova solucao da TOTVS, € possivel extrair
0s dados das maquinas e dos equipamen-
tos agricolas e conecta-los ao sistema de
gestao. Ou seja, as informacdes processa-
das pelos tratores, colheitadeiras, drones e
sensores passam a ser geridas automatica-
mente pelo ERP, como por exemplo dados
de talhdes, ordens de servicos, horas traba-
lhadas, alertas de equipamentos e dados
de colheita. Essa integracao garante a in-
tegridade na coleta das informacdes para
planejamento dasfazendas e, com a gestao
dos dados, é possivel ter um controle mais
preciso dos custos da producao e analises
preditivas que colaboram para o melhor
gerenciamento das operacdes de campo.
Sao informacdes que permitem, por exem-
plo, a aplicacao variavel de agrotoxico para
controle de pragas, colocando em pratica o
conceito de Agricultura de Precisao com o
uso racional de insumos. Além disso, é pos-
sivel acessar de forma simples analises de
produtividade e eficiéncia das maquinas e
dos operadores, uma oportunidade de oti-
Mizar ativos € operacdes de manejo COomMo
pulverizacao, preparo, plantio e colheita.

Pegando um outro viés, que também
é uma especialidade de sua atuacao na
TOTVS, embora o Agronegdcio brasilei-
ro venha performando uma dinamica
que nem mesmo a pandemia do novo
coronavirus conseguiu arrefecer, por

TECNOLOGIA

outro lado, ainda continuamos a con-
viver com enormes desafios que com-
prometem a nossa produtividade, tais
como os recorrentes problemas ligados
as deficiéncias de infraestrutura, em es-
pecial, a logistica de transporte. Como
melhorar esse cenario?

Bem, investir em infraestrutura € inesca-
pavel. Porém, mais do que estradas, preci-
samos investir em multimodais de trans-
porte. O uso de trens e barcos faria uma
enorme diferenca no escoamento dos efi-
cientes e sem desperdicio dos silos, o que
ainda é um problema recorrente. Outro
ponto que julgo importante € a digitaliza-
cao da logistica, o que, felizmente, ja € uma
realidade, com cada vez mais empresas
que atuam no setor se profissionalizando e
investindo em sistemas de gestao, dando
foco a questao do negdcio. E um dos resul-
tados positivos disso € o barateamento e a
democratizacao da tecnologia, 0 que Nos
permite ter um novo olhar digital da atua-
cao dessas empresas. No ambito do Agro,
vejo toda essa movimentacao com bons
olhos, porque, além de este ser um setor
Muito aberto a tecnologia, ele tem muita
disposicao para recorrer a elas para resolver
qualguer problema que tiver, seja por meio
da contratacao de uma empresa ja integra-
da a essa nova maneira de pensar a logis-
tica, seja por meio da contratacao de uma
startup. Felizmente, estamos cada vez mais

Nos movimentando nesse sentido. DA
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Defensivos agricolas
1legais:

Estima-se que o mercado de defensivos
llegais no Brasil, contrabando, falsificacao e
roubo de produtos é de 23% do mercado ou

aproximadamente, US$ 3,15 bilhdes.

Fernando Marini e José Otavio Menten*

O AGRO NAO PARA! Esta foi a frase mais escrita e falada em 2020. Mas,
por infelicidade, as atividades ilicitas com insumos agricolas também
Nao pararam.

Recentes casos de apreensdes realizadas pelas autoridades brasileiras
de defensivos agricolas quimicos e bioldgicos, fertilizantes e sementes
piratas e as quantidades dos produtos apreendidos surpreendem pelo
potencial de causar grandes prejuizos aos agricultores que adquirem es-
tes insumos. Um mercado que esta em franco crescimento, como o de
produtos bioldgicos, pode ser afetado pela comercializacdo de produtos

Matérias

LUG)
o
N
8%
ON—
> 0

que Nao vao controlar as pragas-alvo.

Os defensivos agricolas contrabandeados sao aqueles que sao trazidos
de outros paises para o Brasil, sem autorizacao das autoridades. Nao foram
analisados pelos Ministério da Agricultura, ANVISA e IBAMA, e, portanto,
NAao possuem registro No pais. Ja os produtos falsificados sao agqueles que
sao regularmente registrados no Brasil, porém, sao fraudados por nao con-
terem as concentracoes do ingrediente ativo registrado.
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O roubo de agroguimicos fomenta a fal-
sificacao, pois as quadrilhas incluem pe-
guenas guantidades do ingrediente ati-
vO Nos produtos, mas insuficientes para
O controle de pragas, doencas e plantas
daninhas.

O roubo de defensivos agricolas das pro-
priedades rurais teve aumento de grandes
proporcdes nos ultimos anos, trazendo
panico ao campo. Era esperado que, com
o fechamento das fronteiras com o Para-
gual e Uruguai, haveria uma diminuicao
do contrabando de pesticidas, mas nao é
O que esta ocorrendo; as apreensdes neste
ano tiveram um expressivo crescimento,
de acordo com dados divulgados pela Po-
licia Rodoviaria Federal.

O uso destes produtos pode causar
grandes perdas aos agricultores pelo mau
funcionamento, causando fitotoxicidade
as plantas, falta de controle dos problemas

20 AgriMotor « Novembro/2020

nas lavouras, risco
a saude humana e
contaminacao  do
meio ambiente, ten-
do em vista que nao
passaram pelo crivo
das autoridades res-
ponsaveis pelo regis-
tro destes produtos
no Brasil. O descarte
dasembalagens nao
pode ser realizado
NOS Postos e centrais
de recebimento de embalagens vazias;
assim, estas embalagens sao queimadas,
enterradas ou descartadas em estradas,
rios e lagos.

A perda de arrecadacao de tributos pelo
poder publico e os riscos para a pauta de
exportacao do agronegocio brasileiro sao
motivo de grande preocupacao para a
sociedade. Estima-se que, atualmente, o
mercado de defensivos ilegais no Brasil,
contrabando, falsificacao e roubo de pro-
dutos chegue a 23% do mercado, que re-
presenta, em valores, aproximadamente,
US$ 3,15 bilhdes, tomando-se por base as
vendas realizadas no ano de 2019.

Os agricultores, durante a pandemia da
Covid-19,garantiram o fornecimento de ali-
mMentos para os consumidores brasileiros e
de outros paises, nao havendo falta de pro-
dutos nas prateleiras. Alimentos seguros
para 0 consuMmo vém sendo uma exigén-

cia dos consumidores em nivel mundial e,
aqui no Brasil, ndo é diferente, com a busca
de alimentacao saudavel.

Com a guarentena por causa do Novo
Coronavirus, as pessoas, trabalhando em
home office, passaram a preparar sua ali-
mentacaoc em casa, ocorrendo aumen-
to do consumo de produtos in natura, e a
qualidade é um item primario na decisao
de compra pelo consumidor. Esta qualida-
de pode ser comprometida com o uso de
agroguimicos ilegais nas lavouras.

Um dos principais motivos alegados para
a aquisicao de pesticidas contrabandeados
€ O Custo mais baixo que os produtos nacio-
nais. Porém, muitos destes produtos ilegais
Nao possuem a qualidade dos que sao co-
mercializados no pais. Em uma apreensao
no estado do Parana, o produto contraban-
deado foi analisado e foram encontrados 25
tipos diferentes de ingredientes ativos de
inseticidas, fungicidas e herbicidas. Caso o
produto fosse aplicado em lavouras causaria
a morte das plantas tratadas; nestes casos,
0S agricultores nao tém para guem recla-
mMar, tendo grandes prejuizos econdMicos.

As campanhas contra os defensivos agri-
colas ilegais no Brasil tém como escopo a
prevencao ao uso destes produtos, reco-
mendando aos agricultores a aquisicao dos
INsUMos somente em canais de confianca
como revendedores, cooperativas e direta-
mente das indUstrias fabricantes, sempre
acompanhados dos documentos exigidos

SUSTENTABILIDADE

por lei, da nota fiscal com a respectiva re-
ceita agrondmica prescrita por um profis-
sional habilitado, e com o local para devo-
lucao das embalagens vazias indicado na
nota fiscal.

Esta prevencao evita que os agricultores
corram o risco de serem autuados pelas au-
toridades policiais e de fiscalizacao agrope-
cuaria, pois o contrabando e a falsificacao
de defensivos agricolas sao crimes previs-
tos na Lei dos Agrotoxicos (Lei 7.802/89), Lei
dos Crimes Ambientais (Lei 9.605/98), Cri-
me de Contrabando (Artigo 334° do Codi-
go Penal), formacao de quadrilha, lavagem
de dinheiro, além de outros enquadramen-
tos legals, que levam a condenacdes e, em
MUItos casos, prisao em regime fechado.
Sao previstas na Lei de Crimes ambientais,
a aplicacao de multas pecuniarias com va-
lores de R$ 500,00 até 2.000.000,00, e o
Mais grave, a destruicao de lavouras onde
0s produtos foram aplicados pelos agricul-
tores: “O barato pode sair caro”,

*Fernando Marini ¢ consul-
tor da FEHMAR Consultoria
Empresarial e
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José Otdvio Menten ¢ pre-
sidente do Conselho Cienti-
fico Agro Sustentavel (CCAS),
Eng. Agrbnomo e Professor
Sénior da ESALQ/USP. 57

Foto: Divulgacao
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CRESCIMENTO

— Agronegocio:

ciencia

tecnologia

Para gque o Brasil cumpra com a expectativa do mundo, é
fundamental gue continue investindo em pesquisa!

José Otavio Menten*

O Brasil se transformou num dos maiores
dos maiores produtores e exportadores
de produtos agricolas do mundo devido
ao desenvolvimento e incorporacao de
Inovacodes tecnoldgicas em todas as fa-
ses das cadelas produtivas. Estes avancos
foram obtidos gracas aos investimentos
em pesquisa, tanto basica quanto aplica-

22 AgriMotor « Novembro/2020

da, realizados nas instituicdes publicas e
privadas.

Estima-se que, no Brasil, cada real inves-
tido em pesquisa tenha trazido um retor-
no de 12 a 20 reais. Investir em pesquisa No
agro € um excelente negocio! As institui-
coes de pesquisa no Brasil deverao conti-
nuar a ser prestigiadas.

Até 0s anos 1970 o Brasil ndo se destacava
no cenario mundial como um grande pro-
dutor agricola. Eramos importadores de ali-
mMentos. Embora nossa pesquisa agronomi-
ca tenha mais de 100 anos, em instituicoes
como o Instituto Agrondmico de Campinas
e as Escolas de Engenharia Agronémica, o
grande salto ocorreu com a criagcao da Em-

brapa (Empresa Brasileira de Pesquisa

Agropecuaria), o fortalecimento de

instituicoes federais e estaduais de

ensino, pesquisa e extensao em todo

O pals e 0s investimentos das empre-
sas privadas do setor agro.

—— Para que o Brasil cumpra com a expec-

tativa do mundo de ser o pais que mais vai
contribuir para atender a demanda cres-
cente de alimentos, fibras naturais e bio-
Massa Nos pProximos anos, € fundamental
que continue investindo em pesquisal

Os desafios da pesquisa sao cada vez
maiores. E necessario produzir em gquan-
tidade e qualidade, com sustentabilidade.
E fundamental respeitar o ambiente e as
pessoas, aumentar a producao principal-
mente pelo incremento do rendimento e
Nao de expansao da area cultivada. Isto sig-
nifica uso de mais tecnologia, tanto dentro
das propriedades rurais (“dentro da portei-
ra"), como nas atividades “antes da portei-
ra” (sementes/mudas, fertilizantes, defensi-
VOS, maquinas e equipamentos) e “depois
da porteira” (transporte, armazenamento,
processamento e distribuicao).

As solucdes tecnologicas do agro brasi-
leiro nao podem ser, simplesmente, impor-
tadas de paises mais desenvolvidos. Temos
que desenvolver nossas proprias solucoes.
As principais regides de producao agricola
do mundo sao temperadas. O Brasil é lider
mundial de uma agricultura tropical gra-
cas a pesquisa agricola agui desenvolvida.

Embora a pesquisa seja importante para
a evolucao da humanidade em todos os
setores, No agro o investimento local é es-
sencial. Fol gracas a pesquisa desenvolvi-
da no Brasil que foi conquistado o Cerrado,
implantado o Plantio Direto, criado plantas

CRESCIMENTO

e animais adaptados para serem produzi-
dos em todo o Brasil, utilizando técnicas de
agricultura de baixo carbono, como a Fixa-
cao Biologica de Nitrogénio, a Integracao
Lavoura-Pecuaria-Floresta, o cultivo em
duas ou trés safras na mesma area, etc.

Gracas a incorporacao de tecnologias
adequadas para os diferentes sistemas de
producao, o agro vem contribuindo para
economia brasileira, com expressiva parti-
cipacao no PIB, na balanca comercial, ex-
portacdes, na geracao de emprego, renda
e qualidade de vida da populagao. Somos
Importantes produtores e exportadores de
soja, café, acUcar, carnes (bovina, suina e de
frango), leite, celulose/papel, citros, milho,
algodao, fumo, hortalicas e frutas. Precisa-
MOoSs agregar mais valor a nossa producao,
aprimorando o processamento/industriali-
Zacao de nossas matérias-primas.

Outros setores também tém contribuido
para a pujanca do agro brasileiro: gestao,
conectividade, regulamentacdo, seguro,
regularizacao fundiaria, assisténcia técnica
e extensao rural, defesa agropecuaria, ras-
treabilidade, certificacao, etc. Entretanto, a
pesquisa, gerando inovacdes tecnologicas,
é fundamental para termos um agro cada
vez mais sustentavel.

*José Otdavio Menten, ¢ pre-
sidente do Conselho Cientifi-
co Agro Sustentavel (CCAS),
Eng. Agronomo e Professor
Sénior da ESALQ/USP. 574

Foto: Divulgacao
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no agronegocio

PIX

Novo sistema de pagamentos vai mexer com a vida de todos
0s brasileiros. Desde o simples feirante até o vendedor de
mMaguinas pesadas, passarao a operar NO NOVO sistema.

O PIX, novo sistema de pagamentos que
deve revolucionar os meios eletronicos,
comeca a funcionar no Brasil no proximo
dia 16 de novembro. A novidade, desen-
volvida pelo Banco Central, incentivara a
competicao entre os bancos, contribuin-
do para a digitalizacao dos pagamentos e
o fim do papel-moeda. E também pro-
mete impactar positivamente o setor

do agronegocio.

O que é o PIX?

O PIX &€ um
sistema de pa-
gamentos ins-
tantaneo, que
val  funcionar
24h por dia, 7
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dias da semana, 365 dias por ano, sem ta-

rifas - pelo menos Nnao para a pessoa fisica.

Segundo a professora de Economia e

coordenadora do Nucleo de Estudos da

Conjuntura Econdmica da FECAP, Nad-

ja Heiderich, o PIX promete trazer maior

agilidade as transacdes financeiras e aos
pagamentos.

"O PIX val reduzir o custo ao pa-

gador e ao recebedor, fazendo

com que a gente nao

precise mais andar com

troco, uma vez que o

pagamento pode ser

realizado no mesmo

momento da tran-

sacao. E o recebi-

mento acontece

em torno de 10 segundos, ou até menos, Na
transferéncia de uma conta para outra'.

Beneficios para o Agro

Segundo a especialista, no caso do
agronegocio, o PIX também vai servir
para agilizar os pagamentos em diversas
situacdes. "Na feira, o feirante vai poder
realizar o pagamento instantaneamente
ao seu fornecedor, trazendo mais segu-
ranca de fluxo de caixa para 0s pequenos
produtores. Nao so6 o feirante para produ-
tor, mas consumidor para o feirante. Trara
mais agilidade e praticidade em termos
desses pagamentos".

O PIX também pode beneficiar peque-
nos produtores que dependem de uma
renda imediata e Nao estao tao acostu-
mMmados com as transacgdes digitais. "Nas
areas rurais, a quantidade de agéncias
bancarias € menor e de acesso mais di-
ficil. De maneira digital, os produtores
poderdo realizar pagamentos e ter rece-
bimentos de forma mais rapida, fazendo
um fluxo de caixa mais controlado, dado
qgue ele depende dessa renda mais ime-
diata", exemplifica.

Além disso, quando houver necessidade,
o produtor podera realizar transacoes para
obter insumos de maneira mais rapida.

Contudo, a principio, por conta das limi-
tacOes de conectividade para usar a ferra-
menta Nno campo, algumas dificuldades
poderao ser encontradas.

GESTAO

"A conexao de fato ainda € um problema
Nnas areas rurais do Brasil, mas a pandemia
acelerou o processo de digitalizacao. Varios
produtores tém investido em solucdes de
tecnologia. Existe também um movimen-
to das operadoras de telefonia para investir
em maior tecnologia para acesso a areasru-
rais, diante dessa nova realidade e deman-
das surgidas por conta do distanciamento.
Mas o PIX também tem solucdes off-line, e
o produtor pode gerar um QR code e en-
viar para o consumidor, para esse realizar o
pagamento on-line. O Banco Central ainda
estuda o pagamento ser realizado off-lineg,
mMas o recebimento ocorrer on-line".

Nadja finaliza dizendo que o sistema PIX
vira, de fato, para revolucionar o sistema
de pagamento no Brasil. "Vocé nao preci-
sa mais esperar para realizar uma TED ou
um DOC. Como ele é instantaneo, vocé nao
precisa mais da necessidade de dinheiro fi-
sico. Na corrida para atender o consumidor,
as instituicdes financeiras vao tentar trazer
mMais beneficios para o consumidor final, o
que val gerar uma melhora da qualidade
dos servicos financeiros prestados, maior
poder de escolha do consumidor e menor
custo" conclui.

Este informativo foi fornecido pela FECAP
Fundacdo Escola de Comércio Alvares Pen-
teado que é referéncia nacional em educa-
cdo na area de negocios desde 1902. Conta-
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to: Vagner Lima - vagner.lima@fecap. 54
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Aniversario da New Holland no Brasil Startup brasileira faz sucesso
Inaugurada em 25 de outubro de nos Estados Unidos

1975, a fabrica localizada na Cidade In-
dustrial de Curitiba marcou a entrada
da New Holland no Brasil, cuja agricul-
tura comecava a despontar na época
para se tornar, décadas depois, uma
das mais pujantes do mundo.

Ao longo das ultimas décadas, o papel da New Holland foi decisivo para melhorar
os indices da agricultura nacional. Por exemplo: Os indices de perdas na colheita,
por exemplo, chegavam a 12% nos anos 1970. A partir do uso de maquinas dentre
as quais as da New Holland, esse patamar foi reduzido para 6%, ainda na década
de 70, e depois caiu para 3% na década seguinte. Hoje as perdas giram em torno
de apenas 0,5%.

Atualmente, sua planta em Curitiba possui 750 mil metros quadrados, € de pro-
priedade da CNH Industrial, emprega 2.145 funcionarios tem capacidade instalada
para producdo de 100 tratores, 12 colheitadeiras e 14 plataformas de colheita/dia.
www.newholland.com.br

A Arpac - startup de tecnologia para ser-
ViCos agricolas — acaba de ser escolhida
como finalista do Grow-NY, competicao de
negocios de alimentos e agricultura que
identifica, apoia e financia as principais
Inovacoes do setor em todo o mundo.

Ao todo foram mais de 264 candidatos
de 27 paises e 26 estados dos Estados Unidos. Os finalistas foram escolhidos por
uma equipe de juizes e os principais critérios foram: grau de inovacao tecnolo-
gica para produtores rurais do estado de Nova lorque, geracao de empregos e
potencial de ganho de escala. Para a ultima etapa foram 20 empresas restantes,
e entre elas a Arpac.

A Arpac iniciou suas operacdes nos EUA com o primeiro voo de drones realiza-
do nos estados de Indiana e Illinois em agosto. A iniciativa é fruto de uma parceria
gue acontece no Brasil, desde 2018, entre a Arpac e a Taranis — startup israelense
de tecnologia de monitoramento agricola de precisao. Ambas uniram seus know-
-hows de desenvolvimento e operacao de drones agricolas e o uso de inteligéncia
artificial para deteccao de anomalias. Juntas, as empresas chegaram a sobrevoar

NOVO recorde na produqao de graos 75 mil hectares, principalmente nas regides Sul e Sudeste do Brasil.

www.arpacbrasil.com.br
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Conforme o 2° levantamento de safra de grdos 2020/2021 feito pela CONAB - o
Brasil devera alcancar a producao de 268,9 milhdes de toneladas, um crescimen-
to na ordem de 4,6% em comparacao com a temporada passada.

A nova estimativa considera a recuperacao da produtividade das culturas da
soja e do milho que foram severamente prejudicadas pela estiagem em 2019, so-
bretudo no Rio Grande do Sul. ANUNCIANTES

A producao de soja deve alcancar 135 milhdes de toneladas. A safra do milho
vai alcancar 1049 milhdes de toneladas além de boa producao em feijao, arroz,
algodao e outros graos.

A exportacao de soja vai atingir neste ano a fabulosa cifra de 82,7 milhdes de tone- REVISTA  AGIMIOTON oo e ee e seeeeseeene 42 capa
ladas - um novo recorde brasileiro.
www.gov.br/agricultura/pt-br

Fiofort Metaldrgica e EStamParia EIT€II oo 9

Sigma ACO Tubos € Perfllados LEAQ. .o 22 capa
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SUA MARCA NO AGRONEGOCIO

Vocé ainda nao
fornece produtos

e servicos para o
agronegocio?

Fale diretamente para
quem decide e aumente

a sua possibilidade de
novas vendas.

Anuncie nos mais eficientes canais de comunicacao

Portal Agrimotor Revista Agrimotor

www.agrimotor.com.br

Consulte-nos e surpreenda-se.

Aﬁﬁm F diretoria@grips.com.br
0 Fones: (11) 3811-8822 e (11) 9 9633-6164
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